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WAS HALT DIE ZUKUNFT
IN SACHEN ERNAHRUNG
FUR UNS BEREIT?
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When farm implements become

complete food processors

12

National Oil Seals
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will protect the bearings
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Imagine! A mechanical behemoth which does
everything from harvesting to final packaging
for the consumer. When this is o reality, there
will be corresponding advances in all types of
machines. And an important contribution to future
high-speed mechanical performance will be the
component parts of these machines. Oil seals
are one of these vital component parts. We of
National are always researching, engineering

3- Zor and testing “"years-ahead” oil seals for tomorrow’s

: /‘ . -

/X super machines. That's why National Oil Seals
- W . " L ’” .

C 2P give you "years-ahead” performance in your

TN

products of today. Our engineers welcome your
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GOOD POLICY FOR CAR OWNERS

Insist on 0 NEW OIL SEAL every time one is removed from
your car. Example: when front wheels ore re-packed,
brokes repaired, etc. Experience shows thot when you
remove an oil secl it is usually domaged beyond further
safe use. New oil secls are inexpensive insurcnce for bear-
ings and brake linings —they cost but o few pennies,
Always moke your mechanic use genuine parts —the ones
made for your car,
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NATIONAL

OIL AND FLUID SEALS

FAT PLANTS AND ME
less prazing land m tomorrow’s srowded W
! be replaced by extracted vegetabis proteins
Accoraing to Cal Tech biaiagist James Ho :
m fats ood edible proteing witl be devalap 7 & al 4 ) .8 |

NATIONAL MOTOR BEARING CO., Inc.

General Offices; Redwood City, Califernia

Origincl equipment for cll
cars, Irucks, busses, fraclors,
in fact wherever shofts turn.

Foto: alimentarium.org
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LIFE'S MODEL SPEED LUNCH

URSE DINNER GUARANTEED IN ONE CIR

Foto: alimentarium.org
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@ tagesschau tagesschau24 live (@

Startseite » Inland » Langzeitstudie: "Die Deutschen sind krisenmude"

Reprasentative Langzeitstudie

"Die Deutschen sind krisenmude"

Stand: 18.09.2025 12:53 Uhr

Trotz Krisen und angespannter Weltlage sind die Menschen in Deutschland
laut einer Studie weniger besorgt - aber offenbar nur, weil viele resigniert
haben. Steigende Preise bleiben das wichtigste Thema.
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9.3 H3: Konsumenten konstruieren neue Orientierungen starker
aus dem ,, Jetzt” und episodischen Post-Corona-Erlebnissen.

Die empirischen Ergebnisse stitzen die Annahme in hohem Mal3e, dass Konsumenten ihre Orientierungen
nach Corona weniger aus langfristigen Kontinuitdaten, sondern starker aus der Verdichtung des ,Jetzt” und
episodischen Erlebnissen ableiten. Dieser Befund zeigt sich sowohl in quantitativen Skalenwerten als auch in

Jds .

qualitativen Tiefenanalysen und experimentellen Stimi
Transformation, die nicht als kurzfristige Modeerscheir
Konsumlogik verstanden werden muss.

Auf der quantitativen Ebene verdeutlichen die Daten, ¢
kontinuierlichen Bahnen zu erinnern, massiv geschwac
Orientation (COI; 6 Iltems zu Langzeitplanung, Wiederh
Stabilitat von Konsummustern) im Schnitt Werte von 4
Vergleichswert von 67, den dieselbe Skala in einer Vore
Episode Orientation Index (EOI; 5 tems zu Erlebnissu
Momentintensitat, Eventorientierung) bei durchschn
Kontinuitat zu Episode — ist signifikant (p <.001) und w

Die qualitative Tiefenanalyse macht sichtbar, wie diese
Probanden beschreiben ihr Konsumverhalten in Begriff
Highlights". Die Vorstellung, dass Konsum friither eine b
Stammort, ein Hotel als fester Urlaubspunkt, eine Mod¢
Stattdessen dominieren Beschreibungen, die auf kurzfi
Wochenende besonders zu machen®, ,Ich suche kleine |

Autor Y

Brand Science Institute

Cases

12. September 2025

|
L
I .

Uber BSI

Kunden Branchen v Tel.: +49 40 8000 84 862
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5.4 H4: Erinnerungslucken verstarken den Trend zu episodischem
Konsum (Events, temporare Trends, Short-Term-ldentitaten).

Die Hypothese, dass Erinnerungsliicken den Trend zu episodischem Konsum verstarken, findet in der
Datenauswertung eine mehrfache Bestatigung. Wahrend in der Diskussion zu H3 bereits deutlich wurde, dass
Konsumenten starker im ,Jetzt“ verankert handeln, zeigt H4 nun, wie genau diese Erinnerungsliicken — die
Corona Memory Gap — nicht nur den Fokus verschieben, sondern als Beschleuniger einer episodischen
Konsumlogik wirken. Episodenhafte Konsumformen, die schon vor der Pandemie als Nischenph&nomen
existierten (Pop-Up-Events, limitierte Editionen, temporare Mitgliedschaften), wurden im Gefolge der

kollektiven Erinnerungsliicke zu dominanten Mustern, die die alten Kontinuitatslogiken teilweise verdrangen.

Quantitativ verdeutlicht dies die Analyse der Skala Episodic Consumption Preference (ECP), die
Konsumorientierungen auf drei Dimensionen abbildet: (1) Affinitat zu Events und temporéaren Erlebnissen, (2)
Praferenz fir limitierte oder exklusive Produkte und (3) Bereitschaft, Identitaten kurzfristig zu wechseln
(,Heute sportlich, morgen luxurids”). Auf einer 100-Punkte-Skala lag der Durchschnittswert flir ECP bei 65
Punkten, signifikant héher als Vergleichsdaten aus 2017 (42 Punkte). Besonders stark war die Zunahme in der
Altersgruppe der 18—34-Jahrigen, doch selbst bei Uber 55-Jdhrigen lagen die Werte um mehr als 15 Punkte
héher als vor Corona. Die ECP korrelierte hoch mit der Memory Gap Severity (MGS), einem Index, der die
Intensitat der Erinnerungsliicke misst (r = 0,46). Mit anderen Worten: Je grofBer die Erinnerungsliicke, desto
starker die Praferenz fur episodischen Konsum.

In der qualitativen Dimension wird diese Korrelation besonders plastisch. Probanden schilderten, dass sie sich
weniger mit ,langfristigen Projekten” oder ,festen Markenbindungen" identifizieren, sondern starker nach
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Solein isn't a plant or animal protein. It's something clsc entirely.
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Robotics and the Future of Food

Unlimited capabilities. Endless possibilities.
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EVOLUTION , GESUNDER“ ERNAHRUNG

T - Mehr Nachhaltigkeit
Mehr Ballaststoffe Mehr Obst & Gemuse Mehr Tierschutz & Regeneration

WENIGER FETT

weniger Butter, WENIGER VERARBEITUNG WENIGER FLEISCH WENIGER C02 &
fettarme Joghurts, keine Zusatzstoffe, & MILCHPRODUKTE FOODWASTE
etc. keine Allergene, Ethische Beweggrunde, Wertschatzung von

Free From, Nachhaltigkeit, L ebensmitteln,

WENIGER ZUCKER Clean Labeling Vertraglichkeit Jklimapositiver” Konsum,

Zuckerreduktion, etc.
andere Zuckerarten,
Zuckerersatzstoffe

R =

Quelle: Zukunftsinstitut: Food Report 2023
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Die Kl Plattform fir
Weltverbesserer.|

Kinstliche Intelligenz schafft Wettbewerbsvorteile im Lebensmittelsekts

Frische Waren steigern Kundenzufriedenheit, wahrend Ausverkaufe und

Lebensmitteliberproduktion reduziert werden. -

Flir Backereien — Flir Gemeinschaftsverpflegung
v’ r~—
W Analyse il Verbrauchsort D Letztes Quartal = Filter
Umsatz Soll-Wareneinsatzquote
149.726 € ~7o¢ 41% ~ 1 £
A - e /
=) VAAAMV W WY s Z
Z
.%l P
. Verkaufsmenge Soll-Wareneinsatz in €
1\
39.503 v o3 60.132€ v 27u0¢
A b il 2 A
V .\J"\,/\,/\/“ VIN\/\/\ A \/\V *_]\ /J \,~ "~~N'\zp'-\//-‘\/A.\'v‘! Vo ‘\.f/\v"!/ |
Verbrauchsorte im Vergleich A
(:‘/] LUmsat2 Sall-Warenasinsatzquote Soll-Wareneinsatz Verkaufemenge ‘
o Berfin 57.909 £ v 540€ .
| ‘ Kl, ROBOTIK & DIGITALE TOOLS
L . . FOtO: delICIOUS data'de’ UfOS.dk,
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WeLrT | s ABONNEMENT | F zEmMuNG 93 MEHRFAZ. Cgrunffurterg"gemeine
WIRTSCHAFT ERNAHRUNGSREPORT

STELLENMARKT GELD MOTOR-NEWS KARRIERE DIGITAL SMARTLIVING MITTELSTAND KUNSTLICHE INTELLIGENZ ALLES AUF AKTIEN D. J l L t L l I .o [i

Nur die Generation Z wendet sich langsam vom FlelSCh
Fleisch ab

Von Anne Kokenbrink 24.092024,11:02 Lesezeit: 4 Min.

. Von Carsten Dierig — —
' Wirtschaftskorrespondent
VEr nti VoA )27 | esecq [ y Minuts




BABYBOOMER  GENX  MILLENNIALS GEN Z

1952-1966 1967-1981 1982-1996 1997-2011
FLEISCHERSATZPRODUKTE SIND MIR AKTUELL ZU TEUER

21, 32 30 3Y-.

ICH ESSE FLEISCHERSATZPRODUKTE AUS UBERZEUGUNG WEIL SIE
FINE ETHISCHE ALTERNATIVE BIETEN 35
%

16-. 20-. 31

FLEISCHERSATZPRODUKTE ERLEICHTERN ES MIR AUF FLEISCH ZU
VERZICHTEN, DA SIE GESCHMACK & KONSITENZ BIETEN.

11-. 20-. 39 39%



https://www.heristo.de/de/generationsbarometer-food

BABYBOOMER  GENX  MILLENNIALS GEN Z

1952-1966 1967-1981 1982-1996 1997-2011

ICH BIN BEREIT, MEHR FUR LEBENSMITTEL ZU BEZAHLEN, WENN SIE
GESUNDHEITLIGHE VORTEILE BIETEN
21 39-.

32 30

ICH BIN BEREIT, MEHR FUR LEBENSMITTEL ZU BEZAHLEN, DIE MIR

ZEIT SPAREN
39

16-. 20-. 31

ICH BIN OFFEN FUR DEN KAUF VON LEBENSMITTEL, DIE MITTELS
NEUER TECHNOLOGIE HERGESTELLT WURDEN

24-. 30



https://www.heristo.de/de/generationsbarometer-food

BABYBOOMER GENX  MILLENNIALS GEN Z

1952-1966 1967-1981 1982-1996 1997-2011

POST- ETHISCHE POETISCHE
MATERIALISMUS HEDONISMUS ASTHETIK REVOLUTION"
DIFFERENZIERUNG  INDIVIDUALISIERUNG  MORALISIERUNG KULTURALISIERUNG
FAST FOOD & GLOBALE KUCHE GESUNDHEIT & PLANETARY

INTERNATIONAL. (WORLD KITCHEN) FITNESS HEALTH DIET

Quelle: GfK, 2024
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GRILLEN UND BARBECUE

32 REZEPTSEITEN ZUM
HERAUSNEHMEN

VEGANUARY

N

PFLANZLICHER START INS

NEUE JAHR

GESUNDE
HLEMMERKUCHE
PIZZA UND PASTA

UM VERLIEBEN Peter Kemnitzer

leo &

SPONTANER BESUCH?
KOSTLICHE REZEPTE FUR '

JEDEN ANLASS
i

'UBER TIERE
UND TRUFFE| PASTA
ROBERT HOFMANN

IM INTERVIEW

BITTERSTOFFE
WARUM SIND SIE

SO GESUND?

SLOW FASHION
NACHHALTIGKEIT IN DER

MODEBRANCHE

mw

Cow
2 0
o

LT

Gefullt, gerolit, knuspelg, saftig — einfach kastlich!

SCHINKENKEULEN ++SALZPLANKE ++ SELLERIE ++ SAUCEN ++ RESTAURANT-TIPP ++ NEWS
ROLLERATEN ++ UMAMI ++ GRILLGERATE-TESTS ++ BBQ EVENTS ++ BACKBURNER

|




HE GO VEGAN ISSUE

UND BARBECUE

REZEPTSEITEN ZUM
HERAUSNEHMEN

ANUARY
NZLICHER START INS

UE JAHR

INDE .
EMMERKUCHE

A UND PASTA

VERLIEBEN #

. Swahili-Kuche
Peter Kemnitzer

INTANER BESUCH?
LICHE REZEPTE FUR

DEN ANLASS |

i

RT HOFMANN

INTERVIEW

UM SIND SIE

) GESUND?

HHALTIGKEIT IN DER

DDEBRANCHE

‘‘‘‘‘

l || AR T AN LIV

E ++ SELLERIE ++ SAUCEN ++ RESTAURANT-TIPP ++ NEWS
ILLGERATE-TESTS ++ BBQ EVENTS ++ BACKBURNER



Studie «Planetary Health Diet»: Flexitarismus boomt

0

der Deutschen verzichten zumindest
teilweise auf tierische Lebensmittel

Quelle: BMEL, 2024
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, ﬂﬂnk of what we've just
gone through. The whole
world shifted. And if the
whole world Is going to
hreak rules, why not do it
with what we eat and drink?

Andrew Freeman




@FOODDlVE Deep Dive Opinion Library Events Press Releases

Finances & Deals Food Tech Manufacturing Ingredients Corporate Ops Packaging

Chefts, food manufacturers embrace
Gen Z-driven ‘chaos cuisine’

international flavor pr *

products.

Published Oct. @. 2024

Chris Casey
Staft Reporter
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GHAOS GUISINE

MEETS
BAKERY GLASSIGS




MATCHA CROISSANTS
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DINKEL-SAUERTEIGBROT MIT SESAM & MISO







WELLEN DER VERANDERUNG
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U,

der Deutschen finden die 6ffentliche
Ernahrungsdebatte polarisierend

Quelle : Robert-Bosch -Stiftung, 2025



https://www.bosch-stiftung.de/de/storys/ernaehrung-studie

2%

der Deutschen fihlen sich durch andere
Ernahrungsstile angegriffen

Quelle : Robert-Bosch -Stiftung, 2025



https://www.bosch-stiftung.de/de/storys/ernaehrung-studie

EIN ZUGLEIGH VON

SEHR WIDERSPRUGHLIGHEN
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LEGENDARY FOODS PASTRY

Foto: gosupps.com



http://gosupps.com

HERO BURGER BUNS

-0to: hero«co



http://hero.co
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LUKAS NAGL, BOOTSHAUS

Foto: meininger.de



http://meininger.de
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https://www.foodandwine.com/onigiri-croissant-food-trend-8657024?utm_source=chatgpt.com



https://www.theguardian.com/world/2025/feb/22/traditional-flavours-and-modern-ideas-turn-swedish-buns-into-a-tiktok-delight?utm_source=chatgpt.com
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3%

der Generation Z setzt auf
Zwischenmahlzeiten



https://www.food-service.de/maerkte/news/snack-day-2024-zahlen-daten-fakten-zu-minimahlzeiten-61308?utm_source=/meta/newsflash/extra&utm_medium=newsletter&utm_campaign=nl6979&utm_term=89ad472eea3612a67c9cbc02c564fb53

EVOLUTION DER MAHLZEITEN

Friihstii.

2. Fruhstuck @

Mittag

Tageszeit

Jause/Vesper @

Abendbr.

TRADITIONELLE ESSKULTUR

Frﬁhstﬁc‘

.
Vormittags-
snacks

1

Lunc.

Nachmittaqgs-
snackg ®

Abende

Late-Snack e

UBERGANGSPHASE

Early-Snack @

@
Mini-Mahlzeiten

@

Late-Snack e

MODERNE ESSKULTUR

Quelle: futurefoodstudio, 2024



MOTIVE FURS SNACKING

Ahends

Mittags

Morgens

GESUNDHEIT

Quelle: Innova Market Insights, 2024



https://www.innovamarketinsights.com/trends/consumer-snacking-trends/

SNAGK GOLLABS WILL
CONTINUE TO DROP
LIKE SNEAKERS...




INF




) !‘snacks are the ultimate lowbrow cool.

Claire Lancaster




DIE HEILIGEN 3
ITATEN




FUNKTIONAL

RESPONSABIL (TAT
EMOTIONAL




Foto: Unsplash




PROSUMER

Millenials vermeiden

MAL

eher den Kauf von Lebens-
mitteln von Grol3konzernen




PROSUMER

TRANSPARENZ

U VERTRAUEN
! RESONANZ







, zs geht nicht nur darum,
groBartiges Brot zu hacken. Es
geht darum, Menschen durch

Bildung zu inspirieren und

Erlebnisse zu schatien, die

emeinschaft durch Handwerk

verhinden.
Matthew Jones




EH %( s!' chllllélrﬁ UNG




4

o ".'."."/‘

# ‘_’
-/




BAKING FOR FUTURE

1.

2.

Megatrends lead the way Mensch & (neue) Bedurfnisse miissen
immer im Fokus sein — beware of the hype train

Moderne Lebensstile Vernetzung & Gleichzeitigkeit flihren zu Stress &
Verlangen nach Gesundheit, Belohnung, Spalf3

Next Level Functional Gesundheitsverstandnis emanzipiert sich zu
Planetary Health Diet & schlie3t Nachhaltigkeit ein

Individualize my Snack! Moglichst individuelle Angebote im Zuge
gestiegener Funktionalitat & Globalitat

Go viral or go home Digitalitéit junger Generationen fir Inspiration &
Information nutzen; Viral Collabs konnen Marken starken; Eventisierung
des Angebots




VIELEN DANK FUR'S
DABEIGEWESENSEIN!

WEB: WWW.DANIELANTHES.COM
EMAIL: HHI@DANIELANTHES.COM
SOCIAL MEDIA: /DAN.ANTHES

FUTURE FOOD
TREND RADAR

FUTURE FOOD TREND RADAR!

FOOD, KITCHEN,

PRODUCTION & PACKAGING
— WAS PASSIERT HEUTE
MORGEN & UBERMORGEN?

JETZT KOSTENLOS SURFEN AUF
WWW.DANIELANTHES.COM/TRENDS



http://WWW.DANIELANTHES.COM/TRENDS

